Projekt

z dnia 13 czerwca 2018 r.
Zatwierdzony przez ........c..ccoceeeenen.

UCHWALA NR .....ccovvvuueneene
RADY MIEJSKIEJ W LEBIE
zdnia ......cc.ooeeel 2018 r

w sprawie zasad iwarunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen na obszarze Gminy Miejskiej Leba.

Na podstawie art.37a ust.1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.].
Dz.U. 22017 r. poz.1073 z p6zn. zmianami) zwanej dalej u.0.p.z.p. oraz Art. 18 ust.2 pkt 15 i art.40 ust.1 ustawy
z dnia 8 marca 1990 r. o0 samorzadzie gminnym (t.j. w Dz.U. 22017 r. poz. 1975 z pdzn. zmianami) Rada Miejska
w Lebie uchwala ,co nastgpuje:

DZIAL 1.
PRZEPISY OGOLNE

§1.

1. Uchwala si¢ zasady iwarunki sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materiatdéw budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane zwanej dalej ,,Uchwala”.

2. Zasady i warunki, o ktérych mowa w ust. 1, obejmuja obszar Gminy Miejskiej Leba ,zwanej dalej ,,Miastem"
w jej granicach administracyjnych.

3. Integralng cze$cia uchwaty jest rysunek "Obszary, dla ktorych obowigzuja roézne zasady i warunki
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen" w skali
1:2000 stanowiacy zalgcznik nr 1 do niniejszej uchwaty.

§2.

1. Wskazuje si¢ obszary, dla ktorych obowiazuja rézne zasady i warunki sytuowania obiektow
malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen:

1) Strefe A obejmujaca najbardziej warto$ciowe w skali Miasta zatozenia urbanistyczne , podzielona na podstrefy:

a) Al obejmujaca Srodmiescie Miasta uksztattowane po jego relokacji w XVI w. t.j. rejon ulic Nowecinskiej,
Parkowej, Kosciuszki (od skrzyzowania zul. Nowecinska do skrzyzowania zul. Morskg), Powstancow
Warszawy, Parkowej, Piwnej,Ko$cielnej, 1 Maja,11 Listopada, Placu Dworcowego, Piekarskiej,
Grunwaldzkiej, Pocztowej i Wojska Polskiego (od skrzyzowania z ul. Nad Ujsciem do skrzyzowania z ul.
Morska) oraz rejon wczesniejszej lokacji miasta obejmujacy pozostatosci kosciota $§w. Mikotaja przy ul.
Turystycznej,

b) A2 obejmujacg rejon dzielnicy willowej uksztaltowanej na poczatku XX w. t.j. ul. Wojska Polskiego (od
skrzyzowania zul. Morska do wejécia na plaz¢ A ), ul. Lesnej, ul. Nadmorskiej i Westerplatte (od
skrzyzowania zul. Wojska Polskiego do skrzyzowania zul. Chelmonskiego), ul. Brzozowa (od
skrzyzowania zul. Wojska Polskiego do skrzyzowania zul. Sportowa), na terenach portowych od ul.
Koéciuszki do obrotnicy,

¢) A3 obejmujacg tereny portowe od wejscia do portu do mostu w ul. Sienkiewicza oraz tereny przyportowe
wzdtuz ul. Jachtowe;j,

d) A4 obejmujaca Rabke - wydzielong czgs¢ Miasta potozona w granicach Stowinskiego Parku Narodowego;

2) Strefe B obejmujacg pozostale grunty zabudowane i zurbanizowane nie wymienione w pkt 1 podzielong na
podstrefy :
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a) Bl obejmujaca potudniowo-wschodnia czgs¢ miasta zabudowna w szczegélnosci budynkami
jednorodzinnymi wolnostojacymi i w zabudowie szeregowej t.j. obszar ograniczony rzeka Chetst, Kanatem
Nowecinskim , ul. Nowecinskg i wschodnig granicg podstrefy Al;

b) B2 obejmujaca tereny przemystowo-sktadowo-ustugowe oraz tereny zabudowy mieszkaniowej na terenach
przylegtych do linii kolejowej nr 229 t.j. obszar ograniczony Kanatem Mielnickim, potudniowa granica
podstrefy A3, zachodnia granicg podstrefy Al i zachodnig granica drogi wojewddzkiej 214 (do ronda),

¢) B3 obejmujaca tereny ustlug wczasowych w péinocno-wschodniej czgSci Miasta t.j. obszar obraniczony
wschodnig granica podstrefy A2 i A3, poilnocna granica podstrefy Al, rzeka Chelst i terenami przylegtymi
do ul. Nadmorskiej,

d) B4 obejmiujaca tereny ustug wczasowych w obszarze przyleglym do ul. Turystycznej t.j. ograniczony rzeka
Leba, granica SPN i granicami uzytkow lesnych;

3) Strefe C obejmujaca w szczegolnosci uzytki rolne potozone pomiedzy rzeka Leba , Kanatem Mielnickim,
drogg wojewodzka 214 i potudniwa granicg miasta;

4) Strefe D obejmujaca w szczegolnosci uzytki lesne z wylaczeniem terendow zamknigtych Skarbu Panstwa
pozostajacych w zarzadzie Ministerstwa Obrony Narodowe;j,

5) Strefa E obemujaca plaze nadmorskie.

§3.
1. llekro¢ w niniejszej uchwale jest mowa o:

1) banerze reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe elastyczne,
wykonane z tkanin, tekstyliow lub folii z tworzyw sztucznych, rozpinane pomiedzy lub na elementach
konstrukcyjnych w szczegolnosci na stelazu, rusztowaniu budowlanym, elewacji budynku, ogrodzeniu,

2) billboardzie - nalezy przez to rozumie¢ wielkoformatows tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
o nie wiecej niz dwoch ptaszczyznach ekspozycji nie mniejszych niz 5 m2;

3) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ zewngtrzng Sciane budynku ze wszystkimi znajdujagcymi si¢ na niej
elementami architektonicznymi , skrzydtami okien, drzwi, bram i krat otwartych do wewnatrz i na zewnatrz.
W przypadku budynku z arkadami przez elewacj¢ nalezy rozumie¢ takze arkady z podporami itukami, jak
rowniez zewngtrzne Sciany budynku w podcieniach.

4) elewacji frontowej - nalezy przez to rozumie¢ elewacje budynku nie bedacego budynkiem gospodarczym lub
garazem, usytuowang od strony drogi publicznej lub innej przestrzeni publicznej, na ktorej znajduje si¢ glowne
zewnetrzne wejscie na nieruchomos$¢ , na ktorej potozony jest budynek;

5) formatach tablic reklamowych nie bedacych szyldami — przyjmuje si¢ je nastepujaco:
a) format maty — nosnik reklamy o powierzchni ekspozycyjnej do 0,7 m2;
b) format §redni — no$nik reklamy o powierzchni ekspozycyjnej powyzej 0,7 m2 do 3 m2 wiacznie;
¢) format duzy — nos$nik reklamy o powierzchni ekspozycyjnej powyzej 3 m2;

6) markizie - nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa lub urzadzenie reklamowe w formie sktadanego lub
statego okapu wykonanego z rozpigtej na stelazu tkaniny lub tekstyliow, sytuowane na $cianie budynku nad
otworami okiennymi lub drzwiowymi ;

7) muralu reklamowym - nalezy przez to rozumiec tablic¢ reklamowa wykonang bezposrednio na S$cianie
obiektu budowlanego z uzyciem technik plastycznych z wylaczeniem malarstwa Sciennego powstatego do roku
1989;

8) nos$niku o$wietlonym — nalezy przez to rozumie¢ tablice lub urzadzenie reklamowe z powierzchnig
ekspozycyjng czytelng w nocy poprzez oswietlenie wltasnym zewngtrznym zrodtem §wiatla;

9) nosniku podswietlonym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe z powierzchnig ekspozycyjna
czytelng w nocy dzieki wewngtrznemu zrodhu Swiatla;
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10) ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur pelny lub takie ogrodzenie, w ktéorym powierzchnia
przeswitdéw widocznych w kierunku prostopadtym do ogrodzenia wynosi mniej niz 20% na kazdy metr biezacy
ogrodzenia, z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to muréw oporowych;

11) ogrodzeniu azurowym - nalezy przez to rozumiec takie ogrodzenie, w ktorym powierzchnia przeswitow
widocznych w kierunku prostopadtym do ogrodzenia wynosi co najmniej 20% na kazdy metr biezacy
ogrodzenia,

12) ogrédku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wyznaczone w przestrzeni publicznej miejsce
dopuszczone do uzytkowania dla celow gastronomicznych;

13) powierzchni ekspozycji reklamy - nalezy przez to rozumie¢ powierzchni¢ tablicy reklamowe;j lub urzadzenia
reklamowego stuzacej do ekspozycji reklamy zdanej strony, przy czym suma wszystkich powierzchni
ekspozycji reklamy powinna si¢ réwna¢ powierzchni calkowitej ekspozycji reklamy dla danej tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego;

14) przedsiewzieciu plenerowym — nalezy przez to rozumie¢ imprez¢ masowg oraz inne wydarzenie realizowane
w przestrzeni publicznej, w szczegdlnosci: uroczysto$¢ panstwowa lub religijng, impreze sportowg lub
kulturalna, akcj¢ o charakterze informacyjnym, promocyjnym lub charytatywnym;

15) pylon reklamowy (totem reklamowy) - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, trwale zwigzane z
gruntem zbiorcze urzadzenie reklamowe;

16) reklamie na obiekcie - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe zamocowane
bezposrednio na obiekcie lub usytuowane w odleglosci nie wigkszej niz 0,2 m od $ciany tego obiektu w celu
jego ochrony przed skutkami montazu;

17) reklamie przeno$nej - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojacg tablicg reklamowa lub urzgdzenie reklamowe
nietrwale zwigzane z gruntem, w szczeg6lnosci: stojak reklamowy, witacz , flaga plazowa, powtoki
pneumatyczne, pojazd z reklama;

18) no$niku $wiecacym zmiennie — nalezy przez to rozumie¢ ekrany projekcyjne, wyswietlacze diodowe,
pulsujace lub migajace;

19) reklamie okolicznosciowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa umieszczang na okres nie dtuzszy
niz 14 dni w zwigzku z wydarzeniami kulturalnymi, sportowymi, spotecznymi lub religjnymi;

20) reklamie produktowej - nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ promujaca produkty np. ustugi, towary, idee;
stanowiacych informacje np. o ich zaletach i mozliwos$ciach nabycia itp.)

21) reklamie remontowo-budowlanej — nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ umieszczang na rusztowaniu oraz
ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy na okres nie dtuzszy niz 1 rok, stosowanej wylacznie w trakcie prac
budowlanych lub remontowych prowadzonych zgodnie z odrebnymi przepisami;

22) reklamie wyborczej - nelezy przez to rozumie¢ material wyborczy lub referendalny w formie tablicy
reklamowej sytuowanej na urzadzeniach reklamowych trwale zwigzanych zgruntem , na shlupach
o$wietleniowych lub na prostokatnych azurowych balustradach w pasach drogowych na potrzeby
kampanii wyborczych (parlamentarnych, prezydenckich, do jednostek samorzadu terytorialnego);

23) siatce reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ no$nik reklamowy wykonany z tkaniny lub z materialu
z tworzywa sztucznego o strukturze siatki, rozpigtej na niezaleznej konstrukcji z mocowaniem nosnika na jego
obrzezu, umieszczany na obiekcie budowlanym, najczesciej na elewacji budynku lub potaci dachowej;

24) stupie ogloszeniowo — reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ szczegdlny rodzaj nosnika reklamy w
formie walca lub graniastostupa;

25) stojaku reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ reklame przenosng w formie stojaka o wysokosci do 1 m,
sktadajgca si¢ z co najmniej dwoch pionowych jedno- lub dwustronnych tablic , zawierajagcych wykonane
technikami plastycznymi informacje o ofercie dziatalno$ci, w szczegodlnosci o wydarzeniu, wystawie,
jadtospisie;

26) systemie informacji wizualnej — nalezy przez to rozumie¢ ujednolicony system no$nikow wolnostojacych ,
przeznaczonych do eksponowania informacji wizualnej na obszarze gminy miejskiej L.eba;
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27) szyldzie na obiekcie - nalezy przez to rozumie¢ szyld zamocowany bezposrednio na obiekcie lub
w odleglosci nie wiekszej niz 0,2 m od $ciany tego obiektu w celu jego ochrony przed skutkami montazu;

28) szyldzie kasetonowym - nalezy przez to rozumie¢ szyld na obiekcie o gitebokosci od 3 ¢cm do 20 cm;

29) szyldzie markizowym (markizie) - nalezy przez to rozumie¢ szyld o postaci sktadanego zadaszenia witryny,
ktore nie przestania wigcej niz 20% powierzchni prze§witu witryny;

30) szyldzie zmiennym - nalezy przez to rozumie¢ szyld umozliwiajacy zdalng zmiane tresci przekazu
informacyjnego;

31) witaczu - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe informujace o wjezdzie do miasta lub jego
wydzielonej czgsci;

2. Ustala si¢ na potrzeby pomiaréw parametréw, o ktorych mowa w Uchwale, Ze:

1) odleglos¢ lub wysokos¢ mierzona wzgledem elementow obiektow iurzadzen (np. tablic reklamowych,
obiektéw budowlanych) lub wzgledem okreslonych punktéw w przestrzeni, stanowig najkrotszy odcinek
mierzony wzgledem zewnetrznej ptaszczyzny okreslonych elementow lub wzgledem okreslonych punktow;

2) reklama wolnostojagca powinna miesci¢ si¢ w pasie o wyznaczonej szerokosci wraz ze wszystkimi jej
elementami;

3) odleglosci pomiedzy reklamami wolnostojagcymi sytuowanymi przy drodze nie dotyczg odleglo$ci wzgledem
reklam znajdujacych si¢ po przeciwnych stronach drogi;

4) odlegtosci od skrzyzowan liczone sg jako najkrotszy odcinek od przecigcia krawedzi jezdni.

DZIAL 1I.

ZASADY I WARUNKI SYTUOWANIA SZYLDOW NA OBSZARZE MIASTA , ICH GABARYTY ORAZ
LICZBE SZYLDOW, KTORE MOGA BYC UMIESZCZONE NA DANEJ NIERUCHOMOSCI PRZEZ
PODMIOT PROWADZACY NA NIEJ DZIALALNOSC.

Rozdzial 1.

Zasady i warunki sytuowania

§1.
Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania szyldow:
1. z zastrzezeniem Rozdziatu 3 § 1 ust.3 nie dopuszcza si¢ umieszczania szyldu na ogrodzeniu nieruchomosci,
2. szyldy moga by¢ umieszczane wylacznie w kondygnacji parteru budynku na jego elewacji frontowe;,

3. zakazuje si¢ sytuowania szyldow zmiennych z wyjatkiem cennikow stacji paliw lub informacji o stopniu
wykorzystania miejsc parkingowych;

4. dopuszcza si¢ umieszczanie szyldow markizowych wytgcznie:
1) w podstrefie A1l - na elewacji frontowej budynkow,

2) w strefie D - na obiektach handlowo-ustlugowych potozonych na terenach przyplazowych zlokalizowanych od
strony potudniowej wydm nadmorskich;

§2.

Lokalizacje oraz forme elementow szyldow kazdorazowo nalezy uzgodnic€ z ..........cccooceveeceeiencecenene

Rozdzial 2.
Gabaryty szyldéw

§1.
Gabaryty szyldow ustala sie w sposob nastepujacy:
1. Wysokos¢ szyldow nie moze przekracza¢ 50 cm.

2. Maksymalna powierzchnia szyldu umieszczonego na elewacji frontowej z wylaczeniem szyldow
instalowanych na obiektach uzytecznos$ci publicznej nie moze przekroczy¢:
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1) w strefie A - podstrefa Al i A2, strefie B - podstrefa B3 i strefie D: 1,0 m2,
2) w strefie A - podstrefa A3, strefie B - podstrefy B1, B2 i B4 i strefie C: 2,0 m2,
3) w strefie B podstrefa B2: 3,0 m2

3. Maksymalna dlugo$¢ szyldu umieszczonego na elewacji frontowej budynku prostopadle do jego lica
nie moze przekroczy¢ 1,0 m a powierzchnia 0,5 m2.

Rozdzial 3.
Liczba szyldow

§1.
Liczbe szyldow instalowanych na nieruchomosci ustala si¢ w sposdb nastepujacy:

1. z zastrzezeniem § 1 ust.2 i 3 na nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest dziatalnos¢ gospodarcza moze by¢
umieszczony jeden szyld.

2. zasada okreslona w ust.l nie dotyczy miejsc publicznych zarzadzanych bezposrednio przez gming lub
oddawanych do uzywania podmiotom gospodarczym na podstawie odrebnych przepiséw ,w szczego6lnosci terendw
potozonych w pasie drogowym drég publicznych, na obszarze drog wewnetrznych , parkow i skweréw i plaz. Na
tych nieruchomosciach , na kazdym znajdujacym si¢ na nich budynku lub tymczasowym obiekcie budowlanym
moze zosta¢ umieszczony jeden szyld.

3. Zasada okre$lona wust.1 nie dotyczy lokalizacji szyldow znazwami ulic, numerami porzgdkowymi
nieruchomosci  itabliczek  pamigtkowych  umieszczanych ~ wzwiazku  zrealizacja  przedsigwzigé
wspotfinansowanych z budzetu UE.

DZIAL III.

ZASADY I WARUNKI SYTUOWANIA TABLIC REKLAMOWYCH I URZADZEN REKLAMOWYCH
NIE BEDACYCH SZYLDAMI, ICH GABARYTY, STANDARDY JAKOSCIOWE ORAZ RODZAJE
MATERIALOW BUDOWLANYCH, Z JAKICH MOGA BYC WYKONANE.

Rozdzial 1.

Zasady i warunki sytuowania

§1.
Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania tablic i urzadzen reklamowych nie bgdacych szyldami:

1. Z zastrzezeniem § 1 pkt 3 oraz § 2 nie dopuszcza si¢ lokalizacji tablic i1 urzagdzen reklamowych nie bedacych
szyldami:

1) na terenach ,na ktorych nie jest prowadzona zadna dziatalno$¢ handlowa, ustugowa lub produkcyjna,

2)na  nieruchomo$ciach o funkcji  o$wiatowej, sakralnej istuzacych  administracji  publiczne;j,
3) na gruntach rolnych i le$nych,

4) na terenach rodzinnych ogrodow dziatkowych;

5) na ogrodzeniach posesji z wyjatkiem tymczasowych ogrodzen placéw budowy , o ktorych mowa w § 1 ust.3
pkt 4,

6) w sposob uniemozliwiajagcy prawidlowe korzystanie zbudynku i poszczegdlnych pomieszczen (np.
ograniczajacy doswietlenie pomieszczen) za wyjatkiem reklam remontowo-budowlanych,

7) reklam produktowych wyklejanych w $wietle witryn sklepowych i okien,

8) na obiektach mostowych,

9) na urzadzeniach bezpieczenstwa ruchu drogowego,

10) w miejscach zastrzezonych dla lokalizacji znakow drogowych lub w sposoéb utrudniajacy ich odczytanie,
11) w spos6b przestaniajacy obiekty zabytkowe i inne chronione ze wzgledu na ich warto$¢ kulturowa,

12) w miejscach zastrzezonych dla systemu informacji wizualnej oraz w sposob utrudniajacy jego odczytanie,

13) w formie wolnostojacych pylonow reklamowych,
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14) na terenie parkow gminnych , skwerdw i terendw lesnych za wyjatkiem przedsiewzie¢ plenerowych,
15) w obrgbie cmentarzy,

16) w sasiedztwie pomnikéw oraz miejsc pamieci,

17) w formie siatki reklamowej - z zastrzezeniem ust.3 pkt 2,

18) w sposdb uniemozliwiajacy wejscie do budynku lub na wjazdach,

19) w formie banneréw w podstrefie Al z wyjatkiem reklamy okoliczno$ciowej zwigzanej z przedsigwzigciem
plenerowym,

20) tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wykorzystujacych projekcje $wietlne lub elementy ruchome,
emitujace $wiatlo o zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowe lub pulsujace), w szczegoélnosci: telebimy, ekrany
LED, LCD, itp.;

21) na pojazdach nie bedacych w ruchu z wyjatkiem pojazdéw , na ktorych karoserii lub obudowie skrzyni
fadunkowej stanowiacej standardowe wyposazenie pojazdu umieszczono reklame¢ w postaci malowidla,
nadruku badz naklejki.

2. Tablice reklamowe iurzgdzenia reklamowe nie moga znajdowac¢ si¢ od innych elementdéw przestrzeni
w odleglo$ci mniejszej niz:

a) 2,0 m od krawedzi jezdni drogi publicznej pod warunkiem pozostawienia na wysokosci urzadzenia lub tablicy
ciggu pieszego wolnego od przeszkod o szerokosci co najmniej 1,5 m,

b) 2,0 m od gomej krawedzi umocnienia brzegu kanatu portowego (podstrefa Al 1 A3),

¢) 10 m od goérnej krawedzi skarpy dla odcinkow rzek Leba i Chelst potozonych w podstrefach B1, B3 i strefie C,
d) 10 m od skrzyzowan drog publicznych,

e) 5 m od urzadzen bezpieczenstwa ruchu drogowego,

f) 10 m od wiat przystankowych,

g) 15 m od pomnikéw i miejsc pamieci.

3. Dopuszcza si¢ umieszczenie urzadzen reklamowych na obiektach budowlanych zlokalizowanych w pasie
drogowym drdég publicznych w sposob nastepujacy:

1) na wiatach przystankowych i kioskach ulicznych dopuszcza sie lokalizowanie do dwdch tablic lub urzadzen
reklamowych ,

2) na rusztowaniach budowlanych , z ktérych wykonywane sa roboty remontowo-budowlane dopuszcza sig
lokalizowanie reklamy siatkowej wylacznie na czas trwania tych robdt przy czym:

a) powierzchnia ekspozycyjna reklamy umieszonej na siatce nie przekracza 30% powierzchni siatki widocznej
z przestrzeni publiczne;j,

b) reklama umieszczana jest maksymalnie na okres 6 m-cy przy czym jej ponowne umieszczenie na
rusztowaniu przy tym samym budynku moze nastapi¢ po okresie 3 lat,

3) na wolnostojacych latarniach ulicznych w postaci tablic reklamowych — wylacznie na potrzeby

umieszczania treSci promujacych kandydatow wyborczych badz listy wyborcze, pod warunkiem
usunigcia tablic w terminie 14 dni od zakonczenia kampanii wyborczej,

4)na tymczasowych ogrodzeniach placu budowy w postaci nos$nikéw reklamowych formatu matego
umieszczonych w odstgpach nie mniejszych niz 2,0 m,

5) w formie banneréw reklamowych w pasie drogowym drog publicznych przy czym:

a) dopuszcza si¢ montaz bannerow wylacznie na konstrukcji wsporczej z rur stalowych ocynkowanych na
stalowej linie napinajacej goérng krawedz bannera ielastycznym zamocowaniu dolnej krawedzi oraz
z zachowaniem skrajni drogi zgodnie z przepisami odrebnymi,

b) konstrukcje wsporcze , o ktérych mowa w pktS5lit a) powinny by¢ rozmieszczone w odlegtosciach
nie mniejszych niz 200 m.
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4. Stupy ogtoszeniowo-reklamowe powinny by¢ lokalizowane w sposob umozliwiajacy ich czytelnosé
z kazdej strony.

§2.
Zakazy okreslone w § 1 nie dotycza:

1) sytuowania tablic iurzadzen reklamowych informujacych o inwestycjach prowadzonych ze s$rodkow
publicznych, oile nie przekraczaja one powierzchni ekspozycyjnej 6 m2 w przypadku duzych inwestycji
infrastrukturalnych lub 2 m2 w przypadku pozostatych inwestycji,

2) sytuowania tablic i urzadzen reklamowych promujacych kampanie prosrodowiskowe w strefach A4, D i E,

3) lokalizacji pylonéw reklamowych w podstrefach B1 i B2 na nieruchomosciach , na ktoérych zlokalizowane sa
wielkopowierzchniowe obiekty handlowe , obiekty przemystowe i uslugowe a takze na terenach publicznych
(w formie witacza) ,

4) lokalizacji pylonow reklamowych o wysokosci do 5,0 m na nieruchomosciach , na ktorych zlokalzowane sg
kategoryzowane obiekty hotelarskie.,

5) lokalizacji tablic reklamowych Iub urzadzen reklamowych na tymczasowych obiektach budowlanych
zwigzanych z organizacja przedsigwzigcia plenerowego, zlokalizowanych wylacznie w okre§lonym miejscu
organizacji przedsigwzigcia plenerowego, na czas jego trwania oraz na czas montazu i demontazu w okresie
trzech dni przed rozpoczeciem i do jednego dnia roboczego po jego zakonczeniu.

Rozdzial 2.
Gabaryty

1. Z zastrzezeniem ust.2-3 w strefie A dopusza si¢ lokalizacj¢ wzdluz jednego odcinka ulicy (tj. miedzy
skrzyzowaniami z drogami tej samej lub wyzszej klasy) wolnostojace tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe
formatu matego .

3. Dopuszcza si¢ montaz pylonow reklamowych i banneréw reklamowych o formacie duzym.

Rozdzial 3.
Standardy jakosSciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych , z jakich moga by¢ wykonane

1. Z zastrzezeniem ust.2 dopuszcza si¢ mozliwo$c umieszczanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
wykonanych z drewna, szkta, metali i ich stopdw (w tym stali, stali ocynkowanej, stopéw metali kolorowych) oraz
tworzyw sztucznych (w tym plyt kompozytowych iszkla akrylowego) z wyltaczeniem plyt o konstrukeji
kanalikowej (w tym polipropylenu kanalikowego i poliwgglanu kanalikowego).

2. W przypadku urzadzen i tablic reklamowych , ktoérych jakakolwiek cze$¢ umieszczona jest nad terenem
publicznym nie dopuszcza si¢ uzycia do ich wykonania szkta.

3. Dla wolnostojacych urzadzen i tablic reklamowych wymagane jest dostosowanie konstrukcji urzadzen
i stosobu ich zamocowania do obigzen wiatrem przyjmowanych na obszarze Polski dla strefy II.

DZIAL IV.

ZASADY I WARUNKI SYTUOWANIA OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY , ICH GABARYTY,
STANDARDY JAKOSCIOWE ORAZ RODZAJE MATERIALOW BUDOWLANYCH, Z JAKICH MOGA
BYC WYKONANE.

Rozdzial 1.

Zasady i warunki sytuowania

1. Okresla si¢ zasady i warunki sytuowania obiektéw matlej architektury:

1) zakazuje si¢ sytuowania obiektow malej architektury w sposob ograniczajacy plynno$¢ ruchu pieszego
i rowerowego w szczegolnosci stwarzajacego niebezpieczenstwo do uczestnikow ruchu,
2) obiekty matej architektury stuzace rekreacji nalezy lokalizowa¢ wraz z obiektami umozliwiajacymi
nasadzenia przy nich zieleni ozdobnej lub izolacyjnej,

3) przy lokalizowaniu obiektoéw matej architektury nalezy wykorzystywac naturalne uksztattowanie terenu,
4) z zastrzezeniem ust.2 obiekty matej architektury nalezy lokalizowa¢ w odlegtosci nie mniejszej niz:

a) 10 m goérnej krawedzi umocnien brzegowych kanatu portowego potozonych w podstrefach Al i A3,
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b) 15 m od goérnej krawedzi skarpy dla odcinkéw rzek Leba i Chetlst polozonych w podstrefach B1, B3 i strefie
C,

¢) 10 m od skrzyzowan drég publicznych,

d) 5 m od granic obszaréw zagrozonych powodzig w przypadku lokalizacji obiektow matej architektury na
terenach publicznych,

2. Odlegtosci okreslone w pkt4 lit b nie dotycza obiektow matlej architektury stanowigcych wyposazenie
przystani kajakowych i zeglarskich oraz tras rowerowych.

Rozdzial 2.
Gabaryty

1. Z zastrzezeniem ust.2 na obszarze Miasta dopuszcza si¢ lokalizowanie obiektow malej architektury
o maksymalnej wysokosci:

1) 6 m dla obiektow kultu religijnego, takich jak: kapliczki, krzyze przydrozne, figury,

2)4 m dla obiektow uzytkowych stuzgcych rekreacji codziennej takich jak: hustawki, drabinki, zjezdzalnie,
sitownie zewngtrzne, altany, pergole, wiaty i suszarki dla kajakow,

3) 3 m dla obiektow architektury ogrodowej takich, jak: posagi i wodotryski.

4) 2 m dla obiektéw i urzgdzen uzytkowych stuzacych utrzymaniu porzadku jak zadaszone wiaty na pojemniki do
gromadzenia odpadow, kontenery na odziez uzywana,

5) 1 m dla obiektow architektury ogrodowej takich jak oczka wodne, piaskownice, gazony, witacze terenowe.

2. W strefie A Podstrefy A1-A4 zakazuje si¢ lokalizacji konteneréw na odziez uzywang
Rozdzial 3.

Standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych , z jakich moga by¢ wykonane

§1.

1.Z zastrzezeniem § 2 okresla si¢ standardy jakoSciowe imateriatowe obiektow matej architektury
lokalizowanych na obszarze Miasta:

1) w obrebie jednej przestrzeni publicznej takiej jak plac, ulica, park i skwer nakazuje si¢ stosowanie spojnych
stylowo obiektow matej architektury,

2) dla obiektow kultu religijnego, obiektéw architektury ogrodowej i obiektow uzytkowych, stuzacych rekreacji
codziennej i utrzymaniu czystosci, dopuszcza si¢ indywidualne rozwigzania, dostosowane do rodzaju obiektu
oraz jego lokalizacji

3) dla elementdéw wyposazenia powtarzalnego montowanego na terenach publicznych w strefie A - podstrefy Al-
A4

a) nakazuje si¢ stosowanie materiatow o dtugotrwatej odpornosci na procesy starzenia w szczegdlnosci stali
nierdzewnej, stali kortenowskiej, aluminium anodowanego, zeliwa , kamienia naturalnego, betonu
polimerowego gtadkiego, drewna o zwartym ustojeniu i twardo$ci nie mniejszej niz 50 MPa, szkta klejonego
lub hartowanego,

b) zakazuje si¢ stosowania materialdéw odblaskowych i o jaskrawej barwie,

¢) nakazuje sie stylizowanie form w przypadku obszarow podlegajacych ochronie lub opiece konserwatorskie;j.

§ 2.

1. Standardy okre$lone w § 1 nie obowiazuja w przypadku przedsiewzig¢ plenerowych na terenach
publicznych.
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DZIAL V.

ZASADY I WARUNKI SYTUOWANIA OGRODZEN , ICH GABARYTY, STANDARDY JAKOSCIOWE
ORAZ RODZAJE MATERIALOW BUDOWLANYCH, Z JAKICH MOGA BYC WYKONANE.
Rozdzial 1.

Zasady i warunki sytuowania

1. Sytuowanie ogrodzen od strony ulic iplacow oraz innych jest dopuszczalne na ponizszych zasadach
i warunkach:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen wylacznie wzdhuz linii rozgraniczajacych, za wyjatkiem miejscowego
przesuniecia ogrodzen w glab grodzonego terenu, w przypadku:

a) konieczno$ci ominigcia istniejacych przeszkod takich jak drzewa lub urzadzenia infrastruktury
technicznej,

b) w miejscach sytuowania bram wjazdowych oraz wejs¢ na posesje,
¢) w rejonach wyjs$¢ z obiektow generujacych wzmozony ruch pieszy;

2. W sytuacji braku danych, pozwalajacych na ustalenie docelowego przebiegu linii rozgraniczajacych,
miejsc sytuowania ogrodzen nie okresla si¢;

Rozdzial 2.
Gabaryty

1. Z zastrzezeniem pkt 2 ustala si¢ maksymalng wysokos$ci ogrodzenia na 2,20 m, przy czym w przypadku
ogrodzen murowanych wysokos¢ czegsci pelnej (cokotu) nie moze przekracza¢ 80 cm a ogrodzenie powyzej cokotu
powinno by¢ azurowe.

2. Zasady okreslone w pkt 1 nie obowigzujg w stosunku do ogrodzen boisk sportowych , ogrodzen rodzinnych
ogrodéw dziatkowych oraz ogrodzen innych obiektdow wymagajacych spetnienia warunkéw okreslonych
w przepisach odrgbnych.

Rozdzial 3.
Standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow budowlanych , z jakich moga by¢ wykonane

1. Na calym obszarze Miasta zakazuje si¢ na widocznych czg¢$ciach ogrodzen od strony ulic, placow oraz
przestrzeni dostepnej publicznie stosowania nast¢gpujacych materiatow:

1) prefabrykowanych ptyt z betonu ,

2) blach fatdowych, w tym falistych i trapezowych,

3) poliweglanu,

4) ostro zakonczonych elementéw szklanych badz ceramicznych.

2. Na obszarze Miasta ogrodzenia budynkow mieszkalnych wielorodzinnych mozna wykona¢ jedynie w formie
zywoplotow.

3. Standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatdw budowlanych , zjakich mogg by¢ wykonane ogrodzenia
obiektow ujetych w gminnej ewidencji zabytkow lub w rejestrze zabytkow wynikajg z wymogow konserwatorskich
okreslonych indywidualnie na podstawie przepisoéw odrebnych.

DZIAL VI.
WARUNKI I TERMINY DOSTOSOWANIA ISTNIEJACYCH W DNIU WEJSCIA W ZYCIE UCHWALY
OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY , OGRODZEN I URZADZEN REKLAMOWYCH DO
ZAKAZOW, ZASAD I WARUNKOW W NIEJ OKRESLONYCH.

§1.

1. Zawarte w uchwale zakazy, zasady i warunki znajdujg zastosowanie do obiektéw malej architektury, tablic
reklamowych 1iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen sytuowanych, budowanych, remontowanych lub
przebudowywanych od dnia wejscia w zycie uchwaty.

2. Obiekty matej architektury, tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe oraz ogrodzenia istniejagce w dniu
wejscia w zycie uchwaty, nalezy dostosowa¢ do zawartych w uchwale zakazow, zasad i warunkéw w terminie
24 miesigcy od dnia wejscia w zycie uchwaly.
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3. Nie wymagaja dostosowania do zasad iwarunkow okre§lonych w uchwale nastgpujace obiekty malej
architektury istniejace w dniu wej$cia w zycie uchwaty:

1) obiekty kultu religijnego (kapliczki, krzyze przydrozne),
2) pomniki ,
3) wodotryski i inne obiekty architektury ogrodowe;j.

§2.

1. Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowania do zakazow, zasad i warunkéw okre§lonych w uchwale istniejace
w dniu wejscia w zycie uchwaly ogrodzenia z wyjatkiem wymagajacych remontu, przebudowy lub odbudowy.

2. Zwalnia si¢ z obowiazku dostosowania do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale ogrodzenia
zlokalizowane na nieruchomosciach wpisane do rejestru zabytkéw oraz wpisane do gminnej ewidencji zabytkow.

§3.

Okresla si¢ nastgpujace warunki dostosowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen do zakazow, zasad i warunkoéw okreslonych w uchwale:

1) od wielkosci okreslonych w tresci uchwaty odnoszacych si¢ do gabarytoéw obiektow malej architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen dopuszcza si¢ maksymalnie 10% odstgpstwo dotyczace
poszczegblnych gabarytow;

2)w przypadku koniecznos$ci usunigcia obiektow matej architektury, tablic reklamowych 1iurzadzen
reklamowych, po zakonczeniu prac demontazowych nalezy uporzadkowac teren.

DZIAL VIL
PRZEPISY KONCOWE

§1.

Wykonanie uchwaly powierza si¢ Burmistrzowi Miasta t.eby.

§2.

Uchwata wchodzi w zycie w terminie 14 dni od daty opublikowania w Dzienniku Urzedowym Wojewddztwa
Pomorskiego.

Przewodniczacy Rady
Miejskiej w Lebie

Zdzislaw Stasiak
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